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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является основополагающее представление о маркетинге 

как концепции рыночного управления, важнейших теоретико-методологических понятий, 

современных тенденций и особенностях его применения. 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ПК-2: Способен 

подготовить проектное 

предложение для 

проведения 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

(самостоятельно или 

под руководством) 

ПК-2.1. 

Проводит 

подготовку 

проектного 

предложения по 

реализации 

фундаментального 

или прикладного 

социологического 

и маркетингового 

исследования 

Знать: 

− основные понятия, категории маркетинга;  

− сущность процесса организации 

маркетинга; 

− типы организационных структур 

управления 

Уметь:  

− использовать инструментарий 

маркетинга; 

− использовать инструментарий 

предпланового маркетингового анализа. 

Владеть:  

− навыками решения практических задач 

ПК-3: Способен 

выполнить описание, 

объяснение, 

прогнозирование 

социальных явлений и 

процессов на основе 

результатов 

социологических и 

маркетинговых 

исследований 

(самостоятельно или 

под руководством) 

ПК-3.1. 

 

Знать: 

− основные методы оценки текущего 

состояния бизнеса и перспектив его 

развития; 

− основные особенности разработки планов 

маркетинга рекламной кампании 

Уметь:  

− использовать инструменты разработки 

рекламной кампании 

Владеть:  

− навыками решения практических задач 



 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина (модуль) «Основы маркетинга и рекламы» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений, основной профессиональной 

образовательной программы по направлению подготовки 39.03.01 Социология, 

направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

 

Тема 1. Маркетинг как концепция рыночного управления 

 

Тема 2. Организация маркетинга 

 

Тема 3. Предплановые маркетинговые исследования 

 

Тема 4. Оценка текущего состояния бизнеса и перспектив его развития 

 

Тема 5. Планирование маркетинга и рекламной кампании 

 


